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Nu kan I fa en
kreativ medspiller

der daekker hele
banen

Kig ind — og se
hvor stor en gevinst
I kan score ved at fa
mig med pa holdet!

Udvikling & styring af
kampagner fra a-z

Skitsering & realisering
af hele lgsninger

Websitet som kerne 1

Kompetencer Kunder - Brands markedsfgringen

HVOR SKAL .
VI HEN pu? ] *

AD'er /gratiker /illustrator med mere!

Med en uddannelse som arkitekt og sidelgbende job som bogillustrator, har jeg siden 1995
arbejdet som AD'er, grafisk designer og illustrator pa en reekke reklamebureauer i Arhus, senest
som medejer af reklamebureauet Spinn & Ko (2005-07), freelancer (2008) og inhouse hos '

KE Mathiasen — ind til maj 2011, hvor KE's grafiske afdeling flytter til kontoret i Hong Kong. Original grafik & tekst
der giver ekstra oplevelser

Jeg kan derfor nu styrke jeres hold med kompetencer, der deekker hele den kreative bane.

Jeg er en kreativ, humgrfyldt, engageret teamplayer, som braender for at udvikle konceptet og
sparke bolden helt i mal — helst som resultat af bleendende samspil — hvor jeg gerne gar forrest,
bade mht. det kreative ansvar for Igsningen, praesentation overfor kunden og i realisering af
projektet.

Instore design der skaber
identitet 1 butikken

Erhverv IT

2008-2011: KE Mathiasen CS5 Indesign, Photoshop, lllustrator og
2007-2008: Freelance Acrobat pa ekspert niveau

2005-2007: Spinn & Ko. CS5 Dreamweaver pa designniveau
2002-2005: Venture Communication MS Office pa brugerniveau

1995-2002: De Kreative
1984-1992: Forlaget Systime

Design der vinder:
Sprog Arets Bgrnespil 2009 & mere!

Uddannelse Dansk: Modersmal, skriver kreativt

Engelsk: Avanceret niveau
1986-1994: Arkitektskolen i Arhus
1985-1986: Alborg Universitetscenter :
1984-1985: Civilforsvaret i Herning PGI'SOIlhgt
1981-1984: Ringkabing Gymnasium Fadt: 18. maj 1965 i Skjern

1972-1981: Velling / Lem folkeskole Civil status: Single Design af universer der
inspirerer til leg
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Kig ind — og se
hvor stor en gevinst
I kan score ved at fa
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Udvikling & styring af
kampagner fra a-z

Skitsering & realisering
af hele lgsninger

Websitet som kerne i
markedsf@gringen

cv Kunder - Brands

Speciale: Original grafik & komplette lgsninger

Jeg har solid erfaring med alle trin i den kreative proces, men med det ekstra speciale, at jeg kan
skabe original grafik fra bunden og visualisere komplette lasninger — i stadier fra frihandsskitser
til finishdesign — hvilket giver et meget konkret, dialogorienteret grundlag for udviklingsfasen og

kort afstand til realisering af projektet — stort eller lille. Original grafik & tekst
der giver ekstra oplevelser

HVOR SKAL .
VI HEN pu? ] *

| langt de fleste tilfaelde kan jeg derfor udfere de illustrationsopgaver, som ellers ville kreeve en
specialist — pa fri hand og/eller i CS5 lllustrator, Photoshop og Indesign pa ekspertniveau — og i
alle tilfeelde udvikle skitser og fotolayout, som er klar til at blive realiseret.

Desuden har jeg ofte deltaget som grafisk designer/rapportar i udviklingsfasen af bade interne
og eksterne projekter, for at skabe et feelles visuelt grundlag for den komplette Igsning.

Instore design der skaber
identitet 1 butikken

Koncept pa fri hand Original grafik & tekst

Jeg skitserer koncepter og design- Jeg skaber original grafik og tekst fra bunden via
lasninger pa fri hand hen over bordet design, illustration og fotolayout pa fri hand — i
med kunden og/eller projektteamet, sa vi kombination med CS5 pa ekspert niveau — og
sammen udvikler en feelles vision og udfolder konceptet pa alle medier og formater,
konkret plan for projektet, klar til at blive med et skarpt gje pa de ekstra muligheder, der

Design der vinder:
fort effektivt ud i livet. skaber de virkelig effektive resultater. Arets Bornespil 2009 & mere!

Kreativ ledelse Komplette lgsninger

Jeg udvikler og styrer projektet kreativt, Jeg tager ansvar for Igsningernes kvalitet og

sa alle deltagere — f.eks. grafikere, effektivitet i praksis, fordi jeg har bred erfaring med
fotograf, tekstforfatter og producenter af udvikling af grafisk kommunikation, og kan udfgre
web, TV, tryksager — traekker i retning kernen i de fleste opgaver fra idé til feerdigt projekt
mod samme mal, realiserer teamets — og derfor ogsa har et ansvar for at Igsningen
potentialer maksimalt og skaber de mest bliver komplet — hvilket i alt er min indgang til
effektive resultater. jobbet som kreativ medspiller.

Design af universer der
inspirerer til leg
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kreativ medspiller
der daekker hele
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Kig ind — og se
hvor stor en gevinst
I kan score ved at fa
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Udvikling & styring af
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Skitsering & realisering
af hele lgsninger

Websitet som kerne i
markedsf@gringen

Ccv Kompetencer Kunder - Brands

Sat en bred kreativ erfaring i spil om jeres mal

Siden 1995 har jeg arbejdet med at udvikle grafisk kommunikation for kunder af alle slags, med
emner fra gkologi og feadevarer — bolig, service og forlystelser — til teknisk industri, bl.a. for:

HVOR SKAL .
VI HEN pu? ] *

Arla/Klgver, Blomberg/Brandt, Carletti, Colliers, Coop (Kvickly, SuperBrugsen), Dali, Dano Mast,
Danisco, Danpo, Dansk Byggeri, Dansk Eternit/Cembrit, Dansk Supermarked (Fatex, Bilka,
KakkenChef), Danske Spil, Danspil, Davi, Djurs Sommerland, Elro, Estate Maeglerne, Forlaget
Systime, Galbani, Gern Fjerkree, Green Valley, Grundfos, Jesma Vejeteknik, Kattegatcenteret,
KE Mathiasen (KE Leg, KE Leisure, KE Media), Knorr, LEGO, Polymax-Roulunds, Rynkeby,
Supergros, Suhr-Group, TDC, The Game Factory, Thorfisk, Trgjborg Mgbelhus, UniWhip,
Vestas, Wendelbo Mgbeldesign, @kologisk Landsforening, Arhus Maskinmesterskole...

Original grafik & tekst
der giver ekstra oplevelser

Instore design der skaber
identitet 1 butikken

... med et solidt greb om udvikling af brands

En stor del af de kunder, jeg har arbejdet med, er etablerede brands i sig selv, hvor Igsningerne i
seerlig grad skal ligge i forleengelse af

Fra 2005 har jeg i stigende grad arbejdet med design og realisering af universer og
kommunikation omkring internationale brands primaert henvendt til bgrn, bl.a.:

Design der vinder:
AC Milan, Bakugan, Ben 10, Bikermice from Mars, Bob the Builder, Build-a-Bear, Bratz, Code Arets Bgrnespil 2009 & mere!

Lyoko, DI-GATA Defenders, Disney (Cars, High Scool Musical, Mickeys Clubhouse, Princess,
Toy Story, Winnie The Pooh), Dreamfall, Franklin the Turtle, Gameboy Advance, Garfield,
Gormiti, Juventus FC, Koala Brothers, Legend of the Dragon, Manchester United, Marvel
(Batman, Spiderman, Superman), My Little Pony, Narnia, Nintendo DS, Noddy, Pet Alien,
Postman Pat, Playstation, Real Madrid CF, Spongebob Squarepants, Star Wars, Strawberry
Shortcake, Teenage Mutant Ninja Turtles, The Land Before Time, Tractor Tom, Wii, Xbox...

Design af universer der
inspirerer til leg
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Udvikling
& styring af
kampagner
fra a-z

Nu skifter vi gear!

SOLGT

eller GRATIS

Nyhed: Solgt eller Gratis nu ogsa til

Colliers Hans Vestergaard er eksperter i erhvervs-og ~ Kontakt vores 125 ma|

investeringsejendomme og har gennem en arraekke i Kebenhavn, Arhus,

oplevet stor succes. Vi har selvtillid og ter love dig ~ naermere om Danmarl

resultater. Derfor tilbyder vi som de forste i Danmark - Solgt eller Gratis. H =

Solgtlle Grati t rvensivet Markedets sterkeste erhvervsmaglerteam nu til fast pris!

 Fleksibel og resultatorienteret markedsfering . .

. gul ken;iler gine_om;(tos‘ginqer \éed salget Colliers Hans Vestergaard er eksperter i erhvervs- og Kontakt vores 125 mand steerke erhvervsmaeglerteam

olgt eller Gratis efter 6 maneder investeringsejendomme og har gennem en &rrckke i Kabenhavn, Arhus, Alborg, Odense og Vejle og her

oplevet stor succes. Vi har selvtillid og ter love dig naermere om Danmarks bedste erhvervsmaeglertilbud
resultater. Derfor tilbyder vi som de forstei Danmark - Solgt eller Gratis.

Solgt eller Gratis til erhvervslivet.

eller GRATIS
N/

o Fleksibel og resultatorienteret markedsfering
¢ Du kender dine omkostninger ved salget

¢ Solgt eller Gratis efter 6 maneder Hans Vestergaard, Indehaver

Kebenhavn - Codanhus - Gammel Kongevej 60 - 1850 Frederiksberg C - 70 23 00 40

rgvej 2 - 8000 Arhus C - 70 23 00 20 COLLIERS

74-76 - 5000 Odense C - 70 23 00 68 HANS VESTERGAARD NTERNATIONAL PROPERTY CONSULTANTS
Aalborg - Rendsburggade 6 - 9000 Aalborg - 70 23 00 98
Vejle - Havneparken 1 - 7100 Vejle - 70 23 00 30

Djurs Sommerland

Colliers Hans Vestergaard — Solgt eller Gratis!

Colliers Hans Vestergaard var fgrst med "Solgt eller Gratis" pa salg af erhvervsejendomme. Vi udviklede introduktionskampagnen
fra a-z: Fra idé/koncept, design af logo, fotos/illustration, tekst og layout til avisannoncer, nyhedsbreve, brochurer mv.

Med "Solgt eller Gratis" kampagnen udviklede vi Colliers Hans Vestergaards profil videre i retning af den serigse partner, der ogsa
tor veere fagrst med det nye — en profil, der blev rettesnor for en lang reekke kampagner — og indledte vores samarbejde med CHV's
inhouse bureau, som leverandgr af kreative koncepter, grafik og tekst.

Formlen pa succes

er et staerkt team Fa rad til fokus Fa styr pa

8-siders annonce il Vi har en vinder! pa kern%rretnmgen ejendomsstrategien
profilering af Colliers som - -
"det steerke maeglerteam, J \ Sk o

ar\l re ej
3 L eller lejer? Betaler
. . . " i ne i
d d t | d K omkostninger 1 virksomheden
er gor dig til en vinder". o p e

Vi preesenterede 4 \*/
. . . ., 4 b CoIIiers_CorEora_te _Real_ state Solutions: .
alte rn at|Ve graflSke |deer Og . / Strategisk radgivning til brugere af fast ejendom

OverSkrlfter fOl' kU nden, Og ) Z N 3 e i | o Colliers Corporate Real Estate Solutions:

. . iy * finteradgiviim Strategisk radgivning til brugere af fast ejendom
realiserede den udval g te idé 4 o i ey o ir prfesionl o oo Ko e tefon 558355l
e ! . * m,  pa kg@ rpligtende droftelse af

omkos! wor relation

¥

fon 58 58 38 83 eller
droftelse af

s d
tegisk fokusering pa de  lokaisering.

b, » atof of
« at oy jen i igtende drofte
naesten uaendre - ’ : i ” .
. oget indtjenin lokalisring
r o .' £

Strategisk radgivning til brugere af fast ejendom
COLLIERS

HANS VESTERGAARD

Helsides annoncer til profilering af Colliers "Corporate
Real Estate Solutions" — vi udviklede idé, grafik og tekst til
2 alternative lgsninger, som begge blev realiseret.
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Udvikling
& styring af
kampagner
fra a-z

'DIURS"

< S mmerland

Nyt grafisk
lRoncept 09
slogan

"Karoline"
-ny Ps maskot

qrafisk
Loentitet til ny
forlystelse

Colliers Djurs Sommerland

Djurs Sommerland - Familiens Sjoveste Fridag!

Pa baggrund af markedsanalyse, dialog med kunden og inhouse brainstorming udviklede jeg det grafiske koncept og sloganet
"Familiens Sjoveste Fridag!", som blev rettesnoren for DS saeson 2004 og 2005, og styrede det ud pa brochurer, annoncer, TV-spots,
flyers, busreklame, direct mail, plakater, hiemmesider, maskotter mv.

Kampagnerne var med til at udvikle Djurs Sommerlands image som en af Danmarks bedste forlystelsesparker og udflugtsmal for
store og sma legebgrn, der vil have en sjov dag sammen med kvalitet — familiens sjoveste fridag!

B ;. .- _ X
b overe! 2 %‘é‘r Y
= hJ X

-
x DIURS

- e "

-
=
i)
-]
3
-

Djurs Sommerland TV-reklamer Pa eventyr i Djurs Sommerland

Jeg udviklede storyboards og grafik til en raekke Jeg designede DS brochurerne som en rejse gennem de 7 eventyrlige
TV-kampagner, bl.a. "Fgdselsdag Hver Dag" lande, der findes under parkens treeer, hvor hvert opslag skulle veere et
kampagnen i jubileeumsaret 2005. univers af aktiviteter og oplevelser at ga pa opdagelse i — igen og igen.

a Carsten Kousgaard Odensegade 35 8000 Aarhus C TEL 2360 3806 CK@CarstenKousgaard.dk Next
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varevogwn (frisk fra havinen) "Frisk fra Hav til Bord" planche varg, som kRan
svgbt L Thofisk print - fungerer anvendes i bredder fra = til # moduler
|

som blikfang og opbevaring ¥

Skitsering
& realisering
at hele

lgsninger

.-f

4 I
1

online
tnformation og)
pr&sewtatiow

kRvalitetsmearrie
pé alle Thorfisk
‘prool uwkter

Kglediske
meol
Thorfisk
produkterne
0g POS

Udendgrskgkken hvor
en Rok tilbereder smagsprgver og uddeler

Thorfisk opskriftshasfter med produktinformation mate e

Thorfisk - Frisk fra Hav til Bord!

Udvikling af grafisk koncept, emballage og logoer, opskriftsb@ager, instore og direct mail kampagner samt messestande fra a-z,
herunder tema, indretning/mgblering, grafik, brochurer mv.

Med udgangspunkt i vores design af logoet "Frisk fra Hav til Bord" — og idéen om at frisk fisk fra kegledisken i supermarkedet er
den praktiske udvidelse til kgkkenet i den moderne familie — som vil spise sundt, men ogsa har travit — drejede vi Thorfisk's
grafiske profil i retning af en ny, mere minimalistisk linie, der lader det rene kvalitetsprodukt sta frem.

- - Design af nwy A Merikat til
FI S k tl I produletliwie p— Y \ produkter, som er

Rlar til grill

Fisk til hverdag — og til fest Fisk med mer' — frisk fisk som moderne convenience

Vi designede 2 opskriftsb@gger som Vi udviklede det grafiske koncept til en ny serie af Thorfisk convenience produkter,
skulle gare det nemt at bruge Thorfisk hvor den friske fisk er pakket sammen med de specielle ravarer, som skal til for at
produkter til hverdag og fest. tilberede en nem og leekker ret for 2 personer — med opskrift pa bagsiden.

Carsten Kousgaard Odensegade 35 8000 Aarhus C TEL 2360 3806 CK@CarstenKousgaard.dk
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GT Glasfiber A/S

Naragervej 1
6682 Hovhorg
TIf. 75 39 60 99
Fax 75 39 60 59

Forside Om Danomast

Velkommen til
Dano Mast

Dano Mast har gennem
mere end 40 &r st3et for
saolid kvalitet og god
service, nar det gzelder
flagsteenger. Dano Mast
flagstaanger og flag salges
i dag gennem forhandlere
overalt i Danmark.

Mere om Dano Mast

Jobs hos DanoMast Marketing

Produkter

| 4 b | lzl |E[ _a.F-ﬁtp:.Hmvw.danomast,dk,‘

Dano Mast Privat

Dano Mast
Privat

Flagstang og flag er en
naturlig del, ndr din familie
har noget saerligt at fejre,
og et festligt indslag i
hverdagen. Klik her og tag
pa en guidet tur gennem de
mange muligheder med
Dano Mast.

Dano Mast Privat

Sitemap

Dano Mast Erhverv

Dano Mast Flagstang - Flagstanger - Flag - Vimpel - Hjem

& ~ Q- danomast

Faerdigt
arbejde...

Rad & Tips

ST T T )
N ml-_l_n’ﬁu_l_w :

Dano Mast
Erhverv

Dano Mast er med til at
gore din virksomhed synlig
i landskabet. Klik her og
bliv inspireret af nogle
udvalgte eksempler fra
vores brede program af
flagstaenger ag flag til
erhvervsliv og kommune.

Dano Mast Erhverv

-
.S tander

\

taﬁder S 0

Vimpel Vimpel Vimpel Vi

Se efter Dano
Mast i butikkerne

Du finder let Dano Mast i
dit lokale byggemarked
eller varehus. Se efter
demo flagstangen som star
hos de fleste forhandlere i
butikken — her er alle
informationer, som du skal
bruge ved bestilling.

Dano Mast forhandlere

Fra producent af flagstenger til leverandgr af festdage med flaget 1 top!

Dano Mast indsa ngdvendigheden af at skabe en mere tydelig profil og kommunikationsplatform. Vi udviklede en ngglefaerdig
weblgsning, inkl. beerende tekst, fotos, video og illustrationer, som Dano Mast stolt kunne bruge som kerne i markedsfgringen overfor
forhandlere og forbrugere, og som medarbejderne let kunne bygge videre pa.

Seg

Websitet var et stort skridt pa vejen til at realisere Dano Masts position som Danmarks stgrste producent og leverandar af
flagsteenger, flag og tilbehgr — monteret pa stedet eller som ger-det-selv — og som en naturlige del af familiens festdage.

info om dimensioner og
tilbehgr

Om w
flagstmnge!

Som en af indgangene til websitet designede vi en
demo-flagstang med information og aktuelle tilbud,

som blev opstillet pa mere end 200 salgssteder...

| forbindelse med websitet designede vi en fotoserie, som vi siden hen

instruktionsvideo til instore og webkampagner...

brugte til branding af Dano Mast via en lang reekke annoncer, brochurer,
direct mail og POS materialer. Ved samme lejlighed realiserede vi en

Carsten Kousgaard Odensegade 35 8000 Aarhus C TEL 2360 3806 CK@CarstenKousgaard.dk
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Original

orafik & tekst
der giver ekstra P
oplevelser

e N N M
OSF

-»>

L >
m Grundfos BE - LEAN

Grundfos "Installer Handbook" illustration

Vi omsatte 35 tekniske diagrammer til et halvnaturalistisk 3D illustrationssystem, som skaber "aha-oplevelser" med minimal tekst,
sammensat af elementer, der nemt kan kombineres og bygges videre pa — med simple teknikker i lllustrator CS.

3D illustrationerne falder godt i trad med Grundfos' veerdier og designkoncept, og giver kunden en oplevelse af ekstra kvalitet, nar
pumpen pakkes ud — og i hjeelpen til at anvende produktet rigtigt, selvfglgelig — hvilket i alt er med til at brande Grundfos i dybden
som en verdensklasse udvikler og leverandar inden for pumpeteknologi.

Fra produkt til ikon Fra teknisk diagram til realistisk plan

Vi designede elementerne i 3D illustrationssystemet, Med udgangspunkt i 5-10 repraesentative tekniske diagrammer

sa de pa den ene side er nemme at genkende i udviklede vi det system af grafiske elementer og metoder, som kunne
forhold virkeligheden, og pa den anden side tydeligt genbruges til at skabe alle 35 illustrationer — hvilket bade sparede tid
er ikoner, der symboliserer en type produkter — ikke og gjorde illustrationerne nemmere at afleese.

en bestemt variant.
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.. wovikling af
grafisk koncept ...

Grundfos IH Grundfos BE - LEAN

Grundfos "Business Excellence"

Pa baggrund af "LEAN" kampagnen (se nedenfor) fik vi til opgave at udvikle en plakat, der kan bruges som samlingspunkt i det
labende arbejde med at aktivere "Business Excellence" modellen til daglig, et andet grundprincip i Grundfos.

Hvor "LEAN" fokuserer pa processer, handler "BE" mere om vaerdier og mal. Vi udviklede derfor en samlende illustration, hvor
Grundfos feellesskabet alle er i samme bad, drevet frem af effektive pumper, malbare resultater, styret mod en feelles ledestjerne,
men ogsa er fuld af komiske personer og situationer — for at skabe skabe rum for diskussion.

O B OK (@, O A 74 . ' A
edarpbe|derne pa en a dfo
Nt Lean T ; e 7% dlde Je Ble ADIo aV(de
e . : ade aret deres problemo ade ae
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hlakate ed p 00 atione
O alle 2 ge ende 0g bruge so
3 ASP ofs gere arbejde ed
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alle |lande s a ord ar lao
e aq ironi over bade de DerteKle
o 00 berrekte” proce a KO Oone
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arste ousgaard Odensegade 3000 Aa 60 3806 @ CarstenKousgaard.c C



LU CarstenKousgaard.dk ORI Cases

a

Instore design der skaber
identitet 1 butikken

(ndustrielt design
af katalogstander
wolfprt L bukket plade
09 r@gr, som blev et
standard element hos
LEGO forhandlere
L hele verden

Pracsentation af brano Roncept
bmplementeret pd LEGO Standaro
Lnstore site

LEGO Standard LEGO Explore

Design af 150+ LEGO Standard instore materialer

Med udgangspunkt i skiftende brand koncepter designede jeg mere end 150 LEGO Standard
instore elementer i arene 2001-05.

Jeg bidrog positivt til processen frem mod LEGO's aktuelle position, ved konstant at levere
lasninger af hgj kvalitet, kreativt og teknisk, sa koncepterne blev praesenteret og realiseret
maksimalt — og ved at udvikle nye idéer pa eget initiativ, i dialog med LEGO's projektteams.

LEGO Impuls 2005-05: Design af salgsplatforme pa grundlag af LEGO
Standard instore materialer til placering ved kassek@er i supermarkeder,
kiosker og tankstationer, med et bredt sortiment af sma LEGO modeller og
fokus pa at vise hvor fede de er — f.eks. ved at forsyne mini-raceren med
hjulspind, fartstreger og jet-flammer.

Carsten Kousgaard Odensegade 35 8000 Aarhus C TEL 2360 3806 CK@CarstenKousgaard.dk
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LEGO Standard LEGO Explore

Design af 100+ LEGO Explore instore materialer

Jeg designede og praesenterede mere end 100 instore elementer til LEGO Explore universet, fra det blev introduceret i 2002 — som
aflgser for LEGO Duplo — til 2004, hvor vi alle kunne se (i bakspejlet), at aflasning af Duplo brandet nok var en darlig idé.

| arbejdet med Explore universet udviklede jeg, i begyndelsen mest af tidsngd, den metode til design og praesentation af opgaver
med mange elementer, i stadier fra principskitse til finishdesign, som jeg i dag altid bruger til at Iase komplekse opgaver — for gradvist
at udvikle en feelles vision og konkret plan for projektet.

| 2003 skitserede jeg en lille 8-siders
harmonikafolder til at vedlaegge
Explore produkterne, der pa den ene
side viser Explore idéen og pa den
| 2001 var der ikke noget at lave en uges tid pa kontoret, sa jeg fandt pa at designe anden side det sammenhaengende,
et nyt koncept for LEGO's legeborde — "til generobring af LEGO’s plads i det abne legeunivers, der altid har veeret
moderne offentlige rum". Legebordene blev desveerre ikke realiseret, men var en LEGO's styrke. Folderen blev ikke
vaesentlig grund til at vi fik LEGO som den primaere kunde i bureauet — og den realiseret, men jeg tror konceptet var
direkte arsag til at jeg fik til opgave at designe LEGQO's nye brochureholdere. vejen frem for LEGO Explore.

a Carsten Kousgaard Odensegade 35 8000 Aarhus C TEL 2360 3806 CK@CarstenKousgaard.dk
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Design der vinder

Arets Bgrnespil
2009 & mere!

m The Game Factory

ZooPanic — Arets Bgrnespil i Danmark 2009

Danspil modtager hvert &r masser af forslag til nye braetspil, hvoraf kun nogle fa har et virkeligt originalt spilprincip.
Ud fra et af disse udviklede vi ZooPanic universet, som blev kéaret til Arets Barnespil i Danmark 2009, og siden har veeret en
bestseller for Danspil - og senest er blevet solgt til udgivelse i USA.

Jeg designede og illustrerede spillebraettet, spillereglerne, ZooPanic logoet og aesken — i stadier fra frihandsskitser til finishlayout,
hvor spillets koncept gradvist blev skeerpet — bade mht. gameplay, design og tekst.

the
strategic
4in-a-row
game

>ARTNERS
B

| perioden 2008-11 udviklede jeg det grafiske spilkoncept,

"D Kenelefanter fiyve?-Kanelefanter fy?  ESAEGY logo, nagletekst, illustration og design pa i alt 8 braetspil,

wwe Kan elefanter flyga? - Osaavatko elefantit lentsa? "+ ' == . . .
i som i dag er fremtraedende pa hylderne i boghandler og

. . supermarkeder i hele Norden.
Professor Crocodile's Safari School

Jeg opfandt og designede "Professor Crocodile" og hele safari-
universet, som blev en stor salgssucces for Danspil — og karet til
Arets Barnespil i Sverige 2010.

a Carsten Kousgaard Odensegade 35 8000 Aarhus C TEL 2360 3806 CK@CarstenKousgaard.dk
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Design der vinder: 29 spil pa 3 ar!

Original
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Danspil The Game Factory

Design af gamepacks til 1 alt 29 computerspil

| perioden 2005-2007 blev vi eksperter i design af gamepacks — key visuals, emballager, manualer, annoncer, POS materiale mv.
— til de fleste store spilplatforme, dvs. GameBoy Advance, Nintendo DS og Wii, PlayStation, PSP og PC.

Vi designede i alt 29 gamepacks for The Game Factory pa bare 3 ar, hvilket gjorde os til eksperter i at udvikle unikke, kreative
lgsninger pa grundlag af internationale brands, der bade seelger i butikken og giver brugeren den bedste indgang til spillet — og i at
gennemfgre designet pa gamepacks i op til 5 omradevarianter og 10 sprogversioner, klar til produktion i Japan, Europa og USA.

& - v
trawber
¥ Great fdventures .

T

The Four Seasons ¢

NINTENDDDS..
NINTENDUDS~
NINTENDEIDS"
NINTENDUDS
NINTENDDDS‘

>3 Outback Adventures

NINTENDI:IDS
NINTENDQDS
NINTENDDDS

=
oo

w |
' . »'3

Opgaverne for The Game Factory gav mig stor rutine i at arbejde med internationale brands, og udvikle den kreative lgsning, der
forener spillets koncept, brandets univers og spilplatformens designformater til et helstgbt, unikt kvalitetsprodukt.

1
.
3
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Design af
universer der
inspirerer til

20008-10
RAPUNZEL KJOLE

MICHAEL JACKSON
g SAT

Ao
[:. ,'. s

e
Lt

-l 463008
S| "™ COLORCHANGERS B+

PAR 20,-

Udvikling af designmetode for KE Mathiasen kataloger 2009-11

Design af kataloger med meerkevarer, hver med sit eget univers, kraever bade personlig indlevelse og malrettet styring. Vi udviklede
derfor en metode til disponering og kreativ planleegning af kataloget, hvor de produktansvarlige disponerede siderne med procenter
for hvert produkt i et Excel-ark — som, overfart til et simpelt kasselayout, blev brugt af det kreative team — projektleder, grafikere,
fotograf og tekstforfatter — til i feellesskab at planlaegge foto, tekst og grafisk koncept for hver side og/eller opslag.

Pa den made blev katalogerne til feelles projekter med plads til personlig indlevelse — og en r@d trad hele vejen i gennem.

Joiis
Jeg designede de gennemgaende elementer og layoutprincipper for de fleste KE Mathiasen kataloger i perioden 2009-11,
herunder forsider og nagleopslag til godkendelse af princip, og stod i spidsen for at udvikle den ovenfor beskrevne layoutproces,
som gjorde katalogerne til feelles kreative projekter, med labende diskussion af delresultaterne frem mod et feelles mal. Desuden
designede jeg i perioden mere end 100 katalogsider fra bunden, klar til tryk i 4 sprogvarianter.

a Carsten Kousgaard Odensegade 35 8000 Aarhus C TEL 2360 3806 CK@CarstenKousgaard.dk




LU CarstenKousgaard.dk ORI Cases Next m

Original
kRomtbination
af brand-

Design af =
universer der
inspirerer til
leg

Design af |
nwyt mini-pvp- 3 £ ’ =

marvke, ||l TSk
DVD-medie og L .

emballage
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-.I- 2 ﬂ'ﬁ ku N afspillgs i ” I
DVD-,
DVD e D ou/eller mﬂ"‘f” :
' [ med sjop.  drf =\

. ) <\ 2D pr&sew’catiow :

af DVP-packs og - - - -
KE Mathiasen KE Media - KE Leg

POS materiale
KE Media: Design atf DVD-packs, bgger & POS-kampagner

| perioden 2005-07 designede vi en lang reekke DVD-packs — emballager, annoncer, POS materiale mv. — bl.a. 24 mini-DVD-packs
med Franklin the Turtle, Beyblade, Care Bears, Teenage Mutant Ninja Turtles, Totally Spies og Traktor Tom i 4 sprogversioner.
Desuden designede vi en serie Lyt&Laes bager, bl.a. med Svampebob Firkant, Batman, Spiderman og Superman.

Undervejs opfandt vi en meget effektiv metode til udvikling af artwork i en kombination af lllustrator, PhotoShop og Indesign, sa der
var styr pa godkendelsesprocessen, og materialet hele tiden var klar til produktion i samtlige sprogformater.

r — — — - original Rombination af
|
' brand-elementer - -

SERIES |

e i ER DF HELT NYE I
S0 BANUGANER HER!
£ # — -

O @)U OW®™

@

KE Leg: Design af produkter, emballage & annoncer

| forlzengelse af de universer, som jeg arbejdede med i KE Mathiasens kataloger,
designede jeg i perioden 2008-11 f.eks. 8 rygsaekke og +30 stationery materialer med
tilhgrende emballage og hangtags, samt op mod 50 andre emballager og annoncer.

a Carsten Kousgaard Odensegade 35 8000 Aarhus C TEL 2360 3806 CK@CarstenKousgaard.dk
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Ny kreativ
medspiller pa 3=
jeres hold? "

UdV1k11ng & styring af
kampagner fra a-z

Mail CK@ N\ | h------ . Skitsering & realisering
CarstenKousgaard.dk ' af hele Igsninger

eller ring
2360 3806 ...

Websitet som kerne i
markedsf@gringen

HVOR SKAL
VI HEN pU?

... og lad os fa en snak om, hvad jeg kan ggre for jer!

Jeg haber at | har faet gje pa kernen og spaendvidden i mine kompetencer, og er blevet
nysgerrige efter at hgre naermere om, hvad jeg kan bidrage med til jeres hold, fagligt og
personligt.

Original grafik & tekst

Jeg ser i hvert fald frem til at mades over en kop kaffe, sa vi kan se hinanden i gjnene, der giver ekstra oplevelser

og maske blive enige om et samarbejde.

L]
® (CarstenKousgaarddk  Kontakt & ases lext m Prlnt o PDF

Instore design der skaber

Nu kan I fa en _, Hvis | har brug for materiale til print og/ : .. :
kreativ medspiller %m% eller arkivering, kan | downloade dette identitet i butikken

der dekker hele
banen

Kig ind — og se
hvor stor en gevinst
1 kan score ved at fi
mig med pa holdet!

g site som highres PDF (15 Mb) her:

gﬁ @

Design der vindar:
Arsts Bornespll 2000 & 2010

PDF'en kan selvfglgelig ogsa bruges til
at zoome ind pa detaljerne i den grafik,
som illustrerer de forskellige cases.

wlla® Y
\N‘lbﬂllgnwnnmo_
i markedsforing

esigner, illustrator & AD'er med mere

z =)
som a mnmeg sidelobende |bn-nb.ng| sirator, han ,gm 1985 o 4I“ #*
designer, illusirator og AD'er ph ur i Ashus, senest l‘. 1 2 :
bjed af reklametureavel Spnn & Ke (2005-07), In ! .20.6]09 l1'10 soﬂos
HFVI thiason = ind 1il maj 2011, hver KE's gral afdaling fiytter til kontoret | Hong Kong, IHustraticner der skaber

Design der vinder:
Arets Bgrnespil 2009 & mere!

Under, ar jog opbypget solid erfaring med de fleste opgaver og kundetyper, man kan
mede wnu'aﬁsh designer, ilusiralor og ADVer - akliv | salgsarbejdet, iniem udvikiing og ledelse
— og kan derfor nu styrke jeres hokd med kompelencer, der deskker hele den kreative bane.

P dethe sde har jeg samiet of udvalg af cases, der viser kemen o spanduidden | mine
kompatancer— s kig og 5o hvad | kan vinds ved ot £ mig med pa haldot!

Design af totallosninger
for salgskampagnar

Design af universer der
inspirarer bl leg

Design af universer der
inspirerer til leg

- Carsten Kousganrd  Odensegade 35 8000 Aarhus € TEL 2360 3806 CK®& CarstenKousgaard dk
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